ATA DE REUNIAO DE TRABALHO DA SUBCOMISSAO TECNICA DE
JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS DA CONCORRENCIA n°.
01/2024, JULGAMENTO DOS QUESITOS CAPACIDADE DE ATENDIMENTO,
REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMA DE
COMUNICAGADO, INVOLUCRO 3, VIA IDENTIFICADA.

As 15h50 do dia 26 de agosto de 2024, na sede do Coren-PA, Rua dos
Caripunas, 2762 — Bairro Cremacgéo — Belém-PA, reuniram-se os membros da
Subcomiss&o Técnica para julgamento das propostas técnicas da Concorréncia
01/2024, tipo Melhor Técnica, cujo objeto € a contratagdo de servigos de
publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda. As 16h00 o
agente de contratagéo do Coren-PA, Sr. Almiro Fernando, entregou quatro
invélucros, via identificada, contendo os materiais apresentados pelas licitantes
para julgamento dos quesitos “Capacidade de atendimento”, “Repertério” e
‘Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo”. Os membros desta
Subcomissao iniciaram de imediato os entendimentos acerca da formulagéo de
critérios e da elaboragédo da agenda de atuagéo, sob a égide da Lei n® 12.232/10
e da IN SECOM-PR n° 01/2023. Apés foi elaborado as Planilhas de Julgamento,
a contemplar a analise das propostas apresentadas pelas licitantes, quanto ao
atendimento das condi¢des legais estabelecidas no edital e em seus anexos,
levando em conta como critério de julgamento técnico os seguintes atributos, em
cada quesito, com a seguinte pontuagéo: Capacidade de atendimento: 10 pontos
- Repertdrio: 05 pontos; Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo: 05
pontos. A comisséo reconheceu a necessidade de elaboragdo de formularios
para o julgamento individual dos membros, a serem integralizados na planilha
que definira a nota final dos quesitos. Em seguida, a Subcomissao procedeu a
analise dos aspectos formais dos cadernos Unicos, das quatro propostas. Na
sequéncia de nossa responsabilidade iniciamos a andlise individual das
propostas técnicas com formulagédo de justificativas dos quesitos. Apos, foram
preenchidas as planilhas em Excel, para totalizagédo dos resultados. Em seguida
concluimos a ata, e assinamos os documentos referentes ao julgamento dos
quesitos “Capacidade de Atendimento”, “Repertério” e “Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagéo” para serem entregues a Comissao de Contratagéo.
Assim, a Subcomiss&o Técnica de Julgamento das Propostas Técnicas da
Concorréncia n° 01/2024, encerrou os trabalhos relacionados ao julgamento
técnico das propostas as 20h, deste dia vinte e seis de agosto de 2024, redigiu
a presente ata, assinada a seguir por todos:




LICITANTE: BASTOS PROPAGANGA Menor nota Maior nota DIFERENCA %
QUESITO SUBQUESITO |—-hoen Neyson Cléudia
Total Total Total
Capacidade de Atendi (10 pontos) 95 9,6 9,5 9,5 9.6 01 1,04%
Repertério (5 pontos) 42 42 44 a2 4,4 0,2 4,55%
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao (5 pontos) 4.8 4.7 4.6 4,6 4.8 0,2 4,17%
18,5 18,5 18,5
JULGAMENTO TECNICO - LICITANTE: DC3 COMUNICACAO
Hailen Neyson Claudia__| menornota  Maiornota  DIFERENGA %
QUESITO SUBQUESITO
Total Total Total
Capacidade de Atendimento (10 pontos) 10,0 10,0 10,0 10,0 10,0 0,0 0,00%
Repertério (5 pontos) 50 50 50 5.0 5.0 0,0 0,00%
Relatos de SolugBes de Problemas de Comunicagéo (5 pontos) 35 36 4,0 3.5 4,0 0.5 12,50%
18,5 18,6 19,0
JULGAMENTO TECNICO - LICITANTE: GIL PUBLICIDADE 2
T N Claudi Menor nota  Maior nota DIFERENCA %
QUESITO SUBQUESITO - et e
Total Total Total
Capacidade de Atendimento (10 pontos) 8.5 9.6 85 9,5 9.6 01 1,04%
Repertério (5 pontos) as 4.0 39 39 4.0 01 2,50%
Relatos de Solugdes de Pr de Cc icagao (5 pontos) 4.8 4.7 46 4,6 4,8 0,2 4,17%
18,2 183 18,0
GAMENTO TECNICO - ITANTE: NI PUBLICIDADE
SuE ENIO TEUIGO- LIS TE: SMEUSIPL Helle N M nota Maior nota DIFERENCA %%
QUESITO SUBQUESITO i Syon Cliudia __
Total Total Total
Capacidade de Atendimento (10 pontos) &8 9.0 87 8,7 9,0 03 3,33%
Repertorio (5 pontos) 50 5,0 50 5.0 5.0 0,0 0,20%
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo (5 pontos) 35 3.6 4.0 38 4.0 0,5 12,50%
17,6 17,7




[Membro da subcomissSo técnica: HELLEN FERNANDA S. CALDAS

JULGAMENTO TECNICO - LICITANTE: BASTOS PROPAGANGA
QUESITO SUBQUESITO ATRIBUTOS SAANSS O Ponios Penmiglo Hoia striouide Comentarios
Atributo Total Atributo Total
a) o porte e a tradigdo dos clientes, como anunclantes publicitirios, e o perfodo de 20 20 i A licitante demonstrou um bom portfélio e diversificado, evidenciande tradigio de
i 1to a cada um; ! : atuagdo no setor, atestando sua uwmla:le de manter mla;ﬁes duradouras ¢ eficazes
b) a experiéncla dos profi da licitante em atividades puhl:cltéﬂas e a A equipe da licitante & c por p A idade de
dequagdo das quantificagbes e qualificagbes desses profi als as r de 20 2,0 profissionats dispeniveis demonstra capacidade pars atender 4s demandas de
mmuni% publicitaria do ANUNCIANTE; ¢lo pubHdLéria mnfnfme os paclrﬁes técnicos esperados.
. o po— c) @ adequagdo da infraestrutura e das instalages que estardo & disposicao do Alicitante p uma i capai de suportar as mais variadas
% ag (10:pontos) ANUNCIANTE na execucio do 29 190 20 : 9?5 - |necessidades operacicnals e criativas do ANUNCIANTE.
d) a funcionalidade do relacionamenta operacional entre o ANUNCIANTE e a licitante; 20 15 A lickantel Semetutrols U moadak de reladandremo opéracianall fineionl, pardin
sem detalhamento do relacionamento e prazos com o cliente.
e] a relevancia e utilidade das informacdes de marketing e comunicaglo, das pesquisas o e dad
de audiéncia e da auditoria de circulacio e controle de midia que a lictante colocard 20 20 ' :::::'mms FOPECIONE picka i a8 5 € pe de
regularmente & disposicio do ANUNCIANTE. [
a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequagio 3 natureza do cliente, ao 18 15 A solucdo criativa apresentada pela licitante & bem desenvolvida, mas pouco inova e faz
|publico-alve e ao desafio de comunicagao; 3 i uso de abordagens convencionals.
Repertorio (5 pontos) b) a clareza e precisio das mensagens e a adequacao da linguagem &s caracteristicas 16 50 i5 42 As mensagens desenvolvidas pela licitante sao claras, porém deixam a desejar em
dos meios e plublicos-alve, . : relagdo ao direch ito 3o publico alve
) a qualid da produgio, da execugdo e do acabamento das 16 1.2 A execucdo técnica das pecas deixam a desejar nos detalhes e nos acab
aja wiién:la d! plane}arnemo estratégico por parte da lictante na proposu;éo da 13 13 Alicitante d s um bom pl nto estratégico e bem estruturado, que levou
solugdo [ X A em ideraglio todos os aspectos essencials para ao sucesso da ¢ ha publicitdria.
Ral de Solucoes de Pr de G (s b) a derncmstragao de que a solugao publicitaria contribuiu para o alcance dos 13 13 Alicitante apresentou que a solugdo publicitiria desenvolvida fol decisiva para o
pontos) * ¥ objetivos de comunicagso do clients; g 50 . i 4.8 cumgrimento dos objetives de icagio do cliente.
c) a complexidade do desafio de comunicacao apresentado no Relato e a relevancia dos 12 10 Os Itados d dos dei a desejar e foram em linhas gerals, faltando
resultados obtidos; - il apresentar de forma obj e com indicadores.
d) ¢ encadeamento ldgico da exposicac do Relato pela licitante. 1.2 1.2 Houve uma estrutura bem definida e coerénda na ap do dos fatos, o que
HELLEN FERNANDA 5. CALDAS TOTAL 20,0 TOTAL 18,5
JULGAMENTO TECNICO - LICITANTE: DC3 COMUNICAGAQ
QUESITO SUBQUESITO ATRIBUTOS Mhins da v macs Peinincs Mots eluic Comentarios
Atributo Total Total
a) a pﬂﬂa e a tradigio dos clientes, como anunciantes publicitarics, e o periodo de 20 20 A licitante apresentou um portfolic solido e diversificado, evidenciando sua tradigio no
ater a cada um; 2 setor e comprovando sua capacidade de manter relagies duradouras e eficazes com os
b} a experiéncia dos p da licitante em awlﬂades publicitarias e a A equipe da licitante & lurmada por profissionais experientes, A quantidade de
adequacdo das quantificactes e qualificagbes desses profi as dades de 20 20 {prof als disp a capacidade de atender 4s demandas de
comunicacio publicitiria do ANUNCIANTE, eomunicagio publicitdria de acordo com os padrdes técnicos esperados.
Cap de de (10§ ) c) a adequagac da infraestrutura e das instalacies que estardo a disposicao do 20 10,0 20 10,0 A Hdtante drspbe de uma Infraestrutura mederna, apta 2 atender as mais diversas
ANUNCIANTE na execugao do contrato, ' H operacionais e criativas do MUNCIANH
d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre 0 ANUNCIANTE e a licitants, 20 20 Sl SR il
:Lim‘: :::mdzz mﬁ’e: gnﬁze;eﬁ:j:;imﬁkﬁ&;a:oﬁggsm 20 20 . |As informacdes fornecidas pela licitante s3o0 relevantes e diretamente apliciveis as
regularmente & disposicac do ANUNCIANTE. mackdades do cints.
af]b;a:fﬁ:?:oded;:;g‘eﬁo:nz:z:;; Bu pdequasdo) g naturecd) do; dieris, 8o 1.8 18 A solugdo criativa apresentada pela licitante € original e adequada
Repertério (5 pontos) b) a clareza e precisdo das € a adequagio da ling as caracter(sticas 16 50 18 50 As mensagens desenvolvidas pela licitante sdo claras e bem direclonadas ao piblico
dos meios e publicos-alvo; ¥ 5 alvo.
¢} a qualidade da produgdo, da execugio e do acabamento das pegas. 1,6 16 A gio técnica e acak das pegas é de gualidad
a) a avidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicio da 13 10 A licitante demonstrou um pl sgico bem estr da, porém, fai
publicitaria; 5 $ penalizado pela falha relacionada a forma de apresentacio das fichas,
de S de de © (& b) Ia : demunwacac_u de que a_ solugin publicitaria contribuiu para o aleance dos 13 10 A licitante demonstrou que a solugdo publicitania d dvidda cumpriu os ohy de
pontos) > ¥ objetives da comunicacio do clients; . 5,0 ! a5 comunicagdo do cliente, porem, foi penalizado pela falha relacionadz a forma de
¢} a complexidade do desafio de comunicacio apresentada no Relato e a relevéncia dos 12 10 0Os resultados obtides evidenciam impacto pasitivo & direto, porém, Toi penalizado pela
resultados obtidos, X i falha relacionada a forma de apresentagio das fichas
d) o encac ) Ibgico da exposigao do Relato pela lichante. 1,2 0.5 Houve uma estrutura bem definida e coerénda na apresentagio dos fatos, porém, foi
HELLEN FERNANDA 5. CALDAS TOTAL 20,0 TOTAL 18,5




JULGAMENTO TECNICO - LICITANTE: GIL PUBLICIDADE

Maximo de Pontos Permitido Nota atribuida
QUESITO SUBQUESITO ATRIBUTOS e el iy el Comentarios
:E;' gohn:n ?Daalrzg:md?s clientes, como anunciantes publicitérios, & o periodo de 20 2,0 Alicitante apresentou um portfalio sélida e diversificado.
b) a exp ot Qa8 o= da hci‘a"h om 3"_\"&35” pulmcﬂérm . 8 A equipe da licitante é composta por profissionais experientes, & a quantidade de
Adequagho ias cuseliicachies. e F Ll Ee 20 20 profissionais disponivels evidendis & capacidade de stender is demand
comunicagao publicitaria do ANUNCIANTE; e i
c) a adequagdo da infraestrutura e das instalagbes que eslardo & disposigio do 20 20 = Alicitante dispbe de uma infr a moderna, adequada para atender As diversas
Capacidade de Atendi to (10 p ) ANUNCIANTE na ¢ao do i E 10,0 i a5 idades operacionais e criativas do ANUNCIANTE
i ———— & boa al entre 0 ANUNCIANTE e a licitante: 20 20 i .A licitante aare.snmtou um modelo de reladonamento operacional funcional e conseguiu
especificar o refac com o cliente.
:}ezmir:‘: &?ﬂmzm de ma:::ﬁ'l:!;m:u:dm;as mﬁ?’;“‘ 20 156 As ln!o.rma;Oes ior.necldas pfle licitante sio rdeiﬁmdes e lilr!umen.l! aplicaveis é.s‘ )
regula A di ica0 do ANUNCIANTE. : necessidades do cliente, porém, poderia ter melhor os ea
das informagdes de marketing
a) a originalidade da soluglo criativa e sua adequagio & nalureza do cliente, ao 18 14 A solugdo cristiva apresentada pela licitante & original, embora incorpore algumas
|pblico-alvo e ao desafio de cao; ] i S abordagens convencianais.
| Repertorio (6 pontos) b) a ci e precisio das gens & a adequagao da linguagem as caracteristicas 16 50 15 339
dos meios e publicos-alvo, : s : As mensagens desenvolvidas pels licitante poderiam ser mais clara em cada solugdo
c) a qualidade da produgao, da execugdo e do acabamento das pegas. 1.6 18 A execugio tecnica das pegas apresentam falhas nos detalhes e acab
a}.a a\ddénc{s d;elplanedarnenb estratégico por parte da licitante na proposigio da 13 13 Aliciante ou um planeja égico sélido e bem estruturado.
= o de Pr de C (s b} a demonstragio de que a solugio publicitaria cc para o dos 13 13 A licitante demonstrou que a solugdo publicitiria desenvolvida foi crucial para o
pontoR) ks objetivos da c géo do cliente; 7 5.0 i 48 cumprimento dos objetivos de icagdio do cliente.
c) a complexidade do desafio de comunicagao apresentado no Relato e a relevancia dos 12 ; 10 Embora os resultados abtidos tenham mostrado um impacto positivo e direto, eles ndo
Htados obtidos; ‘ L <3 sigrificats P
d) o encadeamento logico da izao do Relato pela licitantE. 12 i P Houve uma estrutura bem definida e coeréneia na ap gda dos fatos, o que
HELLEN F S. CALDAS TOTAL 200 TOTAL 18,2
JULGAMENTO TECNICO - LICITANTE: NIMBUS PUBLICIDADE
Méximo de Pontos Permitido Nota atribulda
QUESITO SUBQUESITO ATRIBUTOS s e — T Comentdrios
a) o parte e a tradigio dos clientes, como anunciantes publicitérios, e o periodo de 20 15 A licitante apresentou um portfolio sélido e diversificado, porém nio demonstrou sua
ater a cada um; L tradigdo no setor
b) a experéncia dos profissionais da lictante em atividades publicitirias e a A equipe da licitante é compasta por profissionais experientes, e a quantidade de
adequagac das quantificagoes e qualificagoes d P onals as 1 idades de 20 20 profi is disponiveis d a iade de atender &s demandas de
comunicacao publicitdria do ANUNCIANTE; comunicagdo.
c dade de Atendi (10 c)a quagac da utura e das instalagdes que eslardo & disposicac do 20 100 18 .5,18 A licitante dispSe de uma infi a moderna, ad da para atender is diversas
: = b ANUNCIANTE na execucao do contralo; : : f necessidades, porém possul a estrutura longe do COREN PA
d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o ANUNCIANTE e a licitante; 20 15 :Lf;::::m:;&"‘:x::;ﬁﬁ:’mm °°°::::":Ll‘::;::;:’u:“mmi
e) a relevancia e utiidade das inf ¢oes de marketing e ¢ao, das pesquisas E
de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia que a licitante colocara 20 20 As Informagies fornecidas pela licitante sdo refevantes e diretamente aplicaveis as
reg te & disposigao do ANUNCIANTE. necessidades do cliente.
a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo & nalureza do clienle, ao 18 1,8: fhe) A solugdo criativa apresentada pela licitante é original e incorpora abordagens
publice-alvo e ao desafio de comunicagao; : S inovadoras.
Repertorio (§ pontos) :L: rf:::.:;g;m:z:s mensagens € a adequagaoc da linguagem as caracteristicas 16 5.0 16 50 . agens d . pela lic sdo diretas, claras & adequadas
c) a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pecas. 1.6 1.6 A execugdo técnica e acabamento das pegas é de excelencia.
a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da lictante na proposigdo da 13 10 A lick d um bem planej égico, porém, foi penalizade pela
solucao publicitari ' : falha relacionada a forma de apr ¢Ao das fichas.
Relatos de Solug de Probl de C " (s b) a _dernnnslraqéq de que a solugio publicitria contribuiu para o alcance dos 15 10 A licitante demonstrou que a solugio publicitaria cumpriu os objetivos de comunicagiio,
pontos) : |objetives de _onrnumcagau do cliente, . ' 50 35 , foi penalizado pela falha relacionada a forma de apresentachio das fichas.
¢) a complexidade do desafio de comunicagio apresentado no Relato e a relevincia dos 12 1.0 Qs resultados obtidos evidenciam impacto p , porém, foi penalizade pela falha
Had btidos; | relacionada a forma de ap ¢ao das fichas.
d) o encadeamento lbgico da exposigio do Relato pela licitante. 1,2 0.5 Houve uma estrutura bem definids ¢ coeréncia na apresentagiio dos fatos, porém, foi
HELLEN FERNANDA S. CALDAS TOTAL 20,0 TOTAL 173




[Membro da subcomissha técnica: CLAIDIA CRISTINA NEVES DA LLZ |

JULGAMENTO TECNICO - LICITANTE: BASTOS PROP
QUESITO SUBQUESITO ATRIBUTOS B T Mot My ihuids ; Comentarios
Auributo Total Arributg Total
a) o porte e a tradicio dos clientes, coma anuncianies publicitanos, & o periodo de 20 20 = Ao sua experiéncia no setor e a ili de manter parcerias duradouras e eficazes com os
atendimento a cada um, i K 1anul\tiames a licitante apresentou um pertfélio consistente e variado,
b) & experiéncia dos profissionais da licitante em  alividades publicitirias e a A FVIRE n " ici "
adequagao das quaniificades @ gualificades desses profissionals 48 necessidades de 20 20 i sl ':‘:"“ oY gy f:::‘“"”“e Sendoe
blicitaria do -ﬁNUWZIﬂNTE % 1 acor COMM O% pa s 18CiCos exig) ]
1 o e . to (10 c) a da i 8 das | lagdes que estardo & disposicio do Alicitante possul uma infraestrutura moderna que £5t3 apta 3 atender diversas necessidades operacionais &
(Ganackdacie:e Aivaimeriio {10 ponsos) ANUNCIANTE na execugho da contratn; 20 108 20 98 |rativas do ANUNGIANTE,
. . . . Apaesar de a licitanta ter um modelo de { . nfia howve clareza na
o Wi P Sntrs o ANUNCIANTE & a lcitanie; 20 15 | detaihamanto das interacies e prazos com o cliente.
o) 2 relevh - prrmpe P = e
de audiénca e da auditora de drculagao e controle de midia que a Il:hame colocard 20 20 As informagdes fornecidas pela lictante s3o pertinentes e se alinham as exigéncias do ciente.
regularmente & disposicho do ANUNGIANTE
a) a originalidade da solugio criativa ¢ sua adequagdo & natureza do cllemte. ao 18 16 Emboraa suiucénma:m apresentada pela |icitante sefa original, as d 3 Ll p
plblico-alvo & 8o desafio de comunicagio; 2 i dentro d sem grande
|Repertério (5 pontos} b) a clareza e precisio das ea da ds i 16 50 15 44 As mensagens criadas pala licitante, apesar de claras, nio atendem #a direch para o
dos maes e pdblicos-alvo, “ 4 publico-alvo,
c) a gualidade da produglo, da execucdo e do acebamento das pegas 1.6 1.3 A execugdo tecnica das pegas apresenta falhas tanto nos detalhes quanto nos acabamentos.
a)a i da ! gico por parte da licitante na propesicho da 13 13 An considerar todos os aspectas criticos para o sucesso da campan ha, a licitante demenstiou um
solucho publicitans; ! | planejamento estratégico sdlido e bemn articulado.
b} a demonsiragdc de que a solugio publicitana contribuiu para o alcance dos 13 13 A sodugdo publicitiria desenvelvida pela licitante foi f para alcangar jetivos de icagdo
objetives de comunicagdc do cliente, & e |estabelecidas pelo cliente.
Relatos de de Pr de C 5 50 T
pontos) cha lexidade do desalio de » ap no Relalo e a relevancia dos 12 4 10 45 . | Apesar de demonstrarem um Impacte direto e positive, os resultados obtides nSo slo considerados de grande
| resultados oblidos, L elevincia.
. o A bem definida para uma gem eficaz, embora tenha havido falhas no
d) o &r légicn da exposicho do Relata pela ictante. 12 10 rcaORaanto dis informacis.
CLAUDIA LUZ TOTAL 200 TOTAL 185
SJULS T0 NICO - LICITANTE: DC3 COMUNICAGAD
QUESITO J SUBQUESITO ATRIBUTOS Siinee 6 Pariosk ] Sl i Comantirios
Atributo Tatal Atribute Total !
8) o porte & a tradicio dos clientes, como anunciantes publictanocs, e o periodo de 20 20 Evidenciando suz experiéncia no setor e a tapackdade de relagtes elicazes ¢
atendimernto & cada um, - f | duradouras com os anunciantes, & licitante apresentou wm portiélia diversifcado e robusto
b} upe::\an - i l':':;‘::s ::“ ""'"’?":: pub “}‘T“ d: & 20 20 Composta por muﬁssonauupqmrwﬁ, & equipe da licitante conta com uma guantidade suficiente de
comunicagdo publicitdria do ﬁNuNcl_ANTEI para atender as o publ 1 do 03 padries tecnicos extabelecidos
L A ¢} a adequacio da infraestulura e das mstalagdes que estardo @ disposicio do A licitante possul uma infraestrutura moderna, capaz de atender a uma ampla gama de necessidades
Cay de t1op ! 20 100 20 10,0 :
ANUNCIANTE na execugdo do contrato, L |operacionais e criativas do ANUNCIANTE
d) a funcianalidade do relacionamento operacional entre o ANUNCIANTE e a licitante, 20 20 A licitant eguiu especificar o relac com a cliente dentra de um modelo operacional funcional
&) a relevancia e ufilidade das informacies de marketing e icagdo, das p
de audiéncia 8 da auditona de drculagio e contiole de nlldsa gue @ !Ii.llanbn coluwd 240 2,0 As informacBes fornecidas pela licitante s&0 pertinentes & s net do ciente
regularmente & disposicio do ANUNCIANTE
a) a orginalidade da solucdo crialiva e sua adequacdo & natureza do chente, ao
dblico-alvo @ an desaﬁo de comunicaglo, 18 1.8 Teve uma abordagem original e solugBo criativa das propostas.
Repentdrio (5 pontos) b} & clareza e 1 pens & a ad Bo da linguagem &s Tsti 50 50 R 1
S 16 16 As mensagem foram caras e desenvolvidas alcancando o pdblico-alve desejada.
¢} & quaiidade da producho, da e:acugao & do acabamento das pecas 16 16 Nos detalhes e nos ac a o.netu;!o dcnica das pegas apresenta algumas falhas
a) a evidénda de planej por pante da licitante na proposicio de 13 10 Apesar de planej B IO AP pela licitante deixou de considerar todes
solugho publicitéria; ¥ o3 elementos criticos para osuussuda P pubdicitdria,
b: a du'nurlsﬂagﬁu de que a solucho publicitana contibuiv para o alcance deos 13 S Alicitante que a solugio publicitari atendeu ans ohjetrvas de comunicacio do
& objelivos de oom o cliente; ¥ 3 cliente, mas ndo evidenciou claramente o alcance dos resultados.
Relatos de Solugdes de C i 5 4 desal Relat:
Bontos) s :i;‘ e g 6 ouaiv: e somunimasio spresenteda.ne elato va: mlevindedos 12 50 1,0 40 0s resultados obtides mostram um impacto direto e positivo, mas nio tém ums relevincia sgnificativa
, : e A apresentacdo foi clara e bem organizada, transmitinde a mensagem de forma eficaz, embora as fichas
9,9 scadenivenio logico da exposicio do st peis latanie, 12 10 técnicas néa tenham sido incluidss dentro do limite de piginas estabelecido no ftem 11.10.3 1.
CLAUDIA CRISTINA NEVES DA LUZ TOTAL 20,0 TOTAL 15,0 i




JULGAMENTO TEC

NICO - LICITANTE: GIL PUBLICIDADE

Maximo de Pontos Permitide Nota atribuida
QUESITO SUBQUESITO ATRIBUTOS FYE o sy — Comentarios
8) 0 pare & a wadicho tos cienes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de 20 20 Comp ua em manter eficares & duradauras com as anunciantes, a licitante
atendimento & cada um_ i i apresentou um portfal e silidn, a traj ne sefor.
|hJ a experiém:a oos pmlissonazs da licitante: em ulmdadeu puhldtédas e a A equipe dilbrih"t! composta por prafissionals experientes, ¢ o
das q desses p as de 20 2.0 maostram claramente a capacidade de atender &s exigéneias da o publicitdria conf os padrbes
Mﬂtﬂw ANUNCIANTE. técnicos esparados.
o Jade de A (10 + c)a i & das ir , que estardo & disposicAo do 20 100 0 A da licitante ¢ ad para suprir uma ampla gama de necessidades operadionais e
ANUNCIANTE na au_c:z_;;g_n do contrato; : : hi - riativas do ANUNCIANTE
dja 3 i do enlre o ANUNCIANTE e a licitante; 20 2.0 Alicitante lu detalhar com o cliente dentro de um modelo operacional funcional.
&) a relevi & ulilidade das inf ghes de marketing e ¢ao, das As informagies fornecidas pela lictante sic I i ds il do cliente,
de audiéncis & da ia de di 80 & controle de midia que a licitante colocard 20 15 embora uma explicacio mais detalhadn dos némeros & da utilidade das informagBes de marketing fosse
regularmente & disposicho do ANUNCIANTE, gggﬁ
a) a originalidade da solugiio crialiva e sua adequacdo & nalureza do cliente, ao 18 14 Embora a soluglo criative apresentada pela licitante seja original, ela ainda incorpera algumas abordagens
0 ¢ a0 desallo de comuni ' d f mais convencionais
|Repertério (5 pontos) :;:m” Wx d:‘_‘ ens & & adequacho da tinguagem & cetackdstican 16 s0 15 s pela icitante ser mais claras em cada solugo apresentada,
5 " ™ - i Falhas nos detzlhes € nos acabamentos da execugdo técnica das pegas i i na dl
clag da o, da (B e do das pecas, 16 1.0 firad ds v
aja & de plane égico por parte da lictante na proposicho da 13 13 Alicitante ap #gico s0iido e bem elaborada, que considerou todos os
solucho publiciténa; | 1 aspectos criticos para o sucesso da campanha ia
b) & demonstragho de que 8 solugho publicitdra contribuiu para o alcance dos 14 13 A solugho publicits ida pela licitante fol essencial para alcangar os objetivos de comunicacio do
de deF de C icagho (5 |Objetivos de comunicacho do clisnte; ! 3 cliente,
cha de do desafio de dcacd tado no Relato e a relevancia dos 50 S Embora as resultados obtides lenham tido um impacto positive @ direto, eles carecem de uma relevancia mals
|pontos) 3 " 1.2 1.0
resditados obtidos; o {slgnificativa.
. A ap: Bo foi b . , i a gem de maneira eficiente deixando a
djo Idgicn da axposicho do Relato pala |icitantE 12 14 deseiar ria encadeamento logics.
CLAUDIA CRISTINA NEVES DA LUZ TOTAL 20,0 TOTAL 180
JULGAMENTO TECNICO - LICITANTE: NIMBUS PUBLICIDADE
QuESITO SUBQUESITO ATRIBUTOS 0 o Portos F s S Comentiirios
Atributo Total Atritate. Total
) 0 pars & & irdigho i chsnies; nono sauncisnisd pubotcon. s piriodo:de 2.0 '1.5 & Consegulu demanstral bons clientes com tradiglio, contudo s3o clentes sem porte relevante.
atendmmento a cada um,
b] a axpenérua doe prmaaonals da llm nvn aﬂvsmdea p\.lbihdtdnns e a & equipe da licitante, por g . & 0 pumero de cofaboradores disponiveis
p as de 20 2D a capacidade de atender as embg,ém:las da comunicacio publicitdnia conforme os padrdes
nomurﬂm_@&___ do N«IUNCIAH‘I‘E £
c)a e dasi des que estardo a disposicio do 100 87
] (op N‘IUNCIANTE na ¢8a do contrato; 20 : o
d) a funcional do rel enire o ANUNCIANTE & a licitante, 20
e)a ancia e utilidade das inf cOes de marketing & icagio, das pesg
de audidncia e da auditorla de drculaglo e controle de midia que a licitante colocard 20 20 Asi 4 pela licitante sin e i ins oo cliente.
reguiarmants & disposicho do ANUNGIANTE
a) @ orginalidade da soluglo oiative € sua adequagio a natureza do cliente, ac : 1a .
bl P fio.de ¥ : 1.8 1T solugio apresentada & criztiva e onginial
Repertorio (5 pontos) b} a clareza e isfo das ®a 3o da i as it 50 B0 [ .
dos meios e pibiicos-ahve: 16 1.7 rma de abordagem trouxe clareza
<} a gualidade da prod dae e do acabamento das 16 1.7 As pecas | na final das mesmas.
" uhlic!?:na i pox e s Rtante g peosloo oo 13 1.0 Alicitante um mediana
|solucdo publicitaria,
b) B demonstragio de que a solugdo publicitdria contribuiu para o alcance dos . | A solucdo publicitiria desenvolwda pela licitante Ioi essencial para alcancar os objetivos de cemunicagio do
13 1.0 :
objetivos de comunicagso do cliente; cliente.
de de P de G s e - e = 50 :‘;0
] ik otk cd e eamwl o dos 1.2 : 1.0 S 104 resultades carecem de uma relevinoa mars significativa.
resultados nhlicos; :
" Lo | apresentago foi bem estruturads e coerente, itingo a de maneira efici contudo as
d)o Hgio da c8o:cio Rolea pala licitans; 1.2 18 " | fichas téeonicas ndo obedeceu a0 previsto ne tem 11.10.3.1. =
CLALDIA CRISTINA NEVES DA LUZ TOTAL 20,0 TOTAL 17,7




[Miembro da subcomissio tecrica: NEYSON PINHEIRD FREIRE

JULGAMENTO TECNICO - LICITANTE: BASTOS PROPAGANGA
Mixime de Pontos Permitide
QUESITO SUBQUESITO ATRIBUTOS T i T ey Vol Comenthrios
a) o porte & @ badicio dos clientes, como anunciantes pubcitancs, e o periodo de 20 20 Evidenciando tradi3o de atuagSo no setor & stestando sua capacidade de manter refagBes durad eficazes com os @
alendimento @ cada um; = lcitante o um bom & ifieado portioiio.
|"’ G R =8 A 4 capacidade para stender s de comunichc 03 pads s técnicons evperados & demonstrada peia
|comurvcacan publicitiria do ANUNCIANTE: ' s ksipadubiae wor
C: idade de Atendimento (10 pontos: c) & da nf e das i que eslardo & disposicio do 100 Capaz de suportar as mals varadas necessidades operacionais e criatvas do ANUNCIANTE, a licitante apresenta uma infraestrutura
10 pioon) ANUNCIANTE na do contrabo, 20 A et
die — o - o ANUNCIANTE e a ficiiante; 20 imhl::r'l't:::‘::u um Funcional, nda howve detalhaments do relacionamento
& PENIOE DOM.0 SIS
€] a relevincia e utilidade das de g das i X
xmemmamamummmamma 20 20 dven & do cliente, as inf: Bes fi pela liciante so relevantes.
&
18 186 Com a solug: vy peln licitante, apesar de ofiginal, ndo s destacs.
e 18 pomos} 16 58 t,l 42 : '_ Embora as memagens desenvolvidas pela ieitante sejam clarss, deiam a desejar em relagho ao direclonamento ao publico-aiva.
16 T | Nas detaihes ¢ nos acabamentos, a execuclo téenica das pegas dexa a desejar.
13 13 Levando A0 todos o3 aspectos para o sucesso da a licit, ch [0
{planejamento estratdgico ¢ bem estruturado.
de Sol & de 13 - !,j. A soluglo publicitaria desenvolvida peia liciante fo decisiva para o dos objethvos de 3o do cliente.
F y a7
f # 12 13 N&o sBo resultados relevantes, apesar de o3 resultados obtidos mestrarem um impacts pasitive,
12 - '_i".! Transmitinda a mensagem de forma eficiente, houve uma estrutura bem definida porém falhou no encadeamento.
TOTAL 100 TOTAL 18,8
JULGAMENTO TECNICO - LICITANTE: DC3 COMUNICACAD
. Miximo de Pontos Permitido ﬁﬂ'
SUBQUES | oA e T I .
QUESITO UESITO ATRIBUTOS - Total e T ‘Comentirios
a) o porie e a radiclo dos clentes, coma anunciantes publicitinios, e o periodo de 20 20 A licitante apresentou um portftlio solide e diversificado, evidencianda sua tradicio no setor ¢ comprovands sua capacidade de manter
atendimento @ cada um; - relaches duradouras e eficazes com os anunciantes.
mammmummumm;. g5 28 A i fieltance € for i gl ;A = S o
I e 5 : dnA.NUN’CMTE E Jatender &s de Ca0 pu de acorco com os padrbes técnicos esperados.
Capacidade de Atendimento (10 pontos) :INTJNEMTEMHE it das ROss que estaio 4 deposiclo do 20 100 20 10,0 |Alicitante dispe de uma infraestrutura moderna, apta a atender as mais di & criativas do ANUNCIANTE
o) & funci de do P entre o ANUNCIANTE & a licante; 20 an A licitante. modelo de operacional scbre o com o diente
o) a relevincia & ulidade das inft de mark S0, das :
mm:ummam-mmmhm-mmm 20 20 As informagdes formecidas pela lictante 550 relevantes. L do cliente.
& do ANUNCIANTE. 2
%8 m:::’::! e %m 208 sdaiuagko. & rereas . chank. S0 18 18 A solugho criativa apreventada pela licitante & orginal, mas incorpors slgumas sbordagens convendionals
| pibitco-sivo & 86 desafio de comunkcacho,
Repertdrio (6 pontos) el i a 98 fngusger) & 16 50 16 50 |ns mensagers desenvolviday peia lictante sdo claras, contute, no atendem 20 piblico-alvo.
cla da . da 8o & do acabs das 16 16 & execugio téonica das pegas apresenta fainas nos detalhes & acobamentos.
G pegas.
ala i de por parte da licitarte na proposicio da 1a 0s A licitante um pl; atégico bem porém ndo todos o aspectos essenchais para o
solucho publicitina; E sucesso da campanha publicitéria
b) & demonstracho de que a solgho publictada contribuiu para o akcance dos 13 09 & licitante gue & sohugdo public cumprhs o3 objetivos de comunicagio do cliente, no entanto nio
R*Wl]ﬂl de de C (6 |objetvos de comunicacio do clhente; v 50 i a6 al
b od ducle: o desafic o L o Rt s 8 don 12 09 |Embara os resuitados cbtidas mastrem um mpacto positivo e direto, tles nbo sho signficativamente relevantes,
Hourve uma estrutura bem definida e - o dos fates, o gue L] agem de maneira eficiente, porém, niol
°) gy 8o do Relato pela . 12 o -wmuﬂﬂnam;mmmummmwnwwnnnnmum!_l
NEYSON PINHEIRO FREIRE TOTAL 0,0 TOTAL 16




JULGAMENTO TECNICO - LICITANTE: GIL PUBLIGIDADE

| Maximo de Pontos F
QUESITO SUBQUESITO ATRIBUTOS . = o o Comentirios
a) o porte & a radigio dos chentes, como anunciantes publictancs, e o periodo de 20 A lieitante apresentou um portialio sdlido e diversificado, demonstrando sua tradicio no setor & comprovando sua capacidade de manter
atendimento a cada um; * |relagSes duradouras e eficaies com os anunclantes.
b:aemmmmmunmumﬂdum;- 55 o wqulpe da ficitante & por prof . de Aencis 3 capacidece de
4o ANUNCIANTE; L d atender as o i It roo o padites thonions ssperadas
5 <) a adequacio da infraestrutura e das instalagtes que estarfio & disposigho do 1 i A licitante disple de urmna moderna, ads da para atender as diversas o & criathas do
Capacidade de Atendimento (10 pontos) oeppronsill e g 20 00 i ey
dja oo rel entre o ANUNCIANTE e a licitants, 20 A licitante ap! modelo de funcional & o relaci £Om o chiente.
e} a relevancia e utildade das i das 5 ] =
. pela lictante s3o i do cliente, porém, poderia ter detalhado
&w;::‘d.m;;mamamuhuamma 20 A & tictats dus :&,*m
reguiarmente & disposigBo do ANUNCIANTE. :
') e mﬂa:? ﬂﬁﬁm oriative. @ -ﬂ Sdoquecho & nenrem do . A9, 1.8 & solugho cristiva apresentada pela licitarte & original, embora algumas
Repertorio (5 pontos) : : ea da as 18 5.0 40 As mensagens desenvolvidas pels licitante podertam ser mals clare em eada saiugha
e do acabamenio das 1.6 A enecug30 tCnica das pegas faihas nos detalhes e acab i na qualidade das pegas
a)ammmmmmwmnmnmwm 13 A Ncitante um it sohido e bermn o, qua levou a0 todos 05 aspecios
ki | para o sucesso da campanha publicitida
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicago (5 h“ﬂm m“q“‘ = bicnt i i 13  fhcitant que asolugio i Ivida fol crucial para o cumprimento dos objetivos de comunicacBo da cliente,
as om
-y 50 ar
pontos) mo s A dos 12 Embora os obstidos tenham um Impacto positivo e direto, eles ndo s significativamente relevantes
do Redalo pela ketantE 1.2 Houve uma estrutura bem definida e coeréncia na apresentagio dos fatos, o que transmitiv a mensagem de maneirs eficiente.
TOTAL 200 183

QUESITO SUBQUESITO ATRIBUTOS = Comentirion
axe m".wmmmmmm iy pakideiy 2.0 A licitante apresentou um portfiio solids e diversificada, porém, demou a desejar na tradicbo des clientes.
b) a experdncia dos mammamm.a g A esuipe da lickante & = b e 3 i i
das @ 45 de 20 a ) ¥ o
mM ' i amnd-mwndl{ommlo
" s uada para atender 35 diversas necessidades, porém possus a estrutura longe do
de Mendimento {10 c)a G que estarfo & disposcho do 100 & hoitante dispde de uma infraestrutura moderna, adeg. pa
Capacidade enta {10 pontos) RILNGARTE '- & 20 18 80 COREN-PA.
2 ) A hcitante um modelo de porém paderia ter descrito melhor coma sera o
ik do P wrire 0 ANUNCIANTE .0 Rkanie: 20 relacionamento com o anunciante /i que passul sus sede fora do Pard.
€la ia e utiidade das infs de . das s informagées formecidas pela icitarite Sio rek i i des do cliente,
érii) At | porém, poderia ter detaihado
de e da de G amuemﬁmmemmmn 240 methor o5 nimeros 4 wtlidade das informagBes de marketing.
18 A solugic criativa apresentada peia citante & original ¢ algumas o
Repeartério (5 pontos) 16 50 50 A pela kcitante ser mak clara em cada solugio,
16 A execuclo técnica das pecas apresenta falhas nos detathes & 3 di na lidade das pegas
13 Embora a heitante tendis ap P busto & bem deixou de alguns
5 essenclas para garantls o sucesso da cam| I'||B
13 A licitante demonstiou gue & solugio publicitaria dnlmnhudl foi crucial para dos ohjetivos de a0 do chlente,
Relatos de do b - T % fastienr:
pontas) 1.2 Embora as resultados obtidos tenham mestrado um impacto posithvo e direlo, eles nio de significativamente relevantes
12 Houve uma estrutura bem definids  cosréncia na spresentagdo dos fatos, porém nllo apresentou as fichas técnicas dentre do limite de
paginas previsto no em 11.10.3.3.
TOTAL 00 17,6




